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° Stilisti ermergenti per
Wella Professionals

Wedla Professionals ha “Suitisal geati™; un pro-
getto dodicato alle nuove leve con Foblottivo di individusno
un'élite di gi i do guidenn in on i o8 i

dolla dursta i un anno. Dbiettivo: trasformare | neovl talestl
delMairstybe in formanon, performer on stage & creatord

O ienemiagine, ovwero el fulie) srbasciaon dellazienda.
Una ghurta b ofire che s sono
confrontatl an stage sol bema “Passato, presenie ¢ Nuro™ in
due glormate 2 Mano o Roma, Oa guesta selexione si sono
distinti 12 hasrstybist provenients da tutta ttalia che seguiranno

e di &

un prog Tocalicesto sal product

g dodgo, public sg g, image consulting e self

5 ment, in coll jone con | tutor di riferimento:

Gatsi Bassani per Nmmaogine e stile, Bappe DAnRS per I
i Ak B chl por i do e R

Ricagno per la persomalizrazions ded servizio.

©Nastro Rosa per la
prevenzione con Aveda
Ad ottobre si @ nonovato il mese defa prevenziong ded
tumore al seno promosso da Aveda - in collaborazione
con altn marche di Estée Lauder Companies - par
sostenere la Campagna Nastro Rosa. L'obiettvo &
sensibilizzare le donne sullimportanza della corretta
prevenzione ¢ dela dkagnosi precoce del tumore & seno,
L'azenda ha riconfermato i suo impegno devolvendo
aka causa una parte dei proverts di “Hand Relief Nastro
Raosa®, il trattamento specfico per ke man che ammar-
bidisce, mtre, protegee e combatte @ segni dellinvec-
chiamento, Ad ogg), attraverso & vendita di Hand Reliet
in edizione speciale, sano stati donati alla ncerca ¢ alle
prevenzione pa o 1,800,000 dollan da Aveda nel mondo

*Show in Francia pel

Hilippo Sepe

Fillppo Sepe, tm g stilisti aliani pi conosclutl all'estmo, ha
oo uma Krnbo In Framcia - 8 Baxter od Ajaocio - riscuctendo
e La sun collezione & mocoll dod alle spose,
dal Wolo Just Marriod, ha # pubblico p

| copelli trattati & proporati con if nuovo foeno Afro Styln sl try
BHS Bemoto Fllppo Sepe, gl clogeats abitl ta sposa & Pind
Couture, ke musiche, le lucl, | colon e sopmttutio by grands sbilth
ol Filippo hanno reso questi show divwern negici. Lo stifista

congisstare bo platoe o 3 r o
grazio all'ok s " A
" bt & & dal asto alk
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Nuove strategie per
Best Club

Con Best Club education by TonGuy & por il 2012

mwmmmwnmw‘mm.m

dedi ricca i video © e st
Gii stilstl p ) hap formao digitale o
m,up—wmmm lorscione, gl « biing
Wlomdm-ﬂtmpulpubmmlmwmm

dazione ¢ la . E molte infor i otsali
sulle iniziative in pr cone A, training

L
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o La formazione EmotionJoya
Percheé ¢l sentiamo scontenti, non appagati, non realiz-
2247 Cosa ¢l manca per sfruttare al megio Je nostre
potenziaita, nela vita privata e nel lavoro? Quali sona gl
strument! per avere “una vita da favola™ A queste e ad
altre domande wole rispondere Emotionloya, un nuova
metodo ideato da Renato Gervasi & Damele Cutroni,

Un metodo che dventa alenamento al'arte di esistere
attraverso |l percorso formativo *Una vita da favola”
costtuito da 6 incontn fulimmersion della durata di

2 giomi, tenuti dal e designer Renato Gervasi e dal
personal coach ed emotonal desgner Daniele Cutron
partner L'Oréal Professionne), che hanno ideato un nuovo
ed originale approccio motivazionale. Gl incontri offrono
cosi a partecipanti & posshiita di avere un momento

di nwova consapevolezza, utie sia dal punto di wsta
professionale s@ personale. nfo: www.emobonoya.com

o ‘ ’ T gk mgpun-
CNA: intensa attivita per oS
qh acconciatori e

(:m. su o i ke 058 & por . comn la campipne
mente Attive in questo periodo autnnale. in Emilia Romagna, Cuuloy Rufshvmn,
nd-omnh.wunm ned mvesd i otiobee @ novembre -
dogh i i iatort md marketing condotti
wammmnw&mmam

e o da Glampaodo F gni, vsporto
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Cna ha lancisto un importame campagna stampa od affisson
conwo 'nbusivismo per sensibilizzam be clients contro | danni

i da iste non regolnrt. Corcate le diverse intristie
mglu_-ullhn:manl
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*Eco Salon Contest

by Davines

UQMOﬂalbmw | | vincitorl dolin 0
det %0 inter bo Eco Salon Contest,

p da Davines. fl aglo di g d

edizione: "Eco-saloni ingog: " o fotogr

tote, il vostro impeg pon‘ b fate

sapore purché il vostro sk ad un

moammtumnwdm
tatie attendere. Ora la giaria ha Farduo compito di scegliers
chi si aggiudicherd | due riconoscimenti: il Davines Premier
Eco-Salon, che premia e arionl ntrapeese per cidurre Nenpatto
ambientale del salone, o it Davines Promier Eco-Salon

con ol di ¥ o ihill o con principl di
bivedilizia e bicarchitettura. | due vincitort mondiall, uno per
4 ins 20N

% Davanti alla Porta Rossa
Anna Jose Buttafava, stilista di talento da sempre
impegnata nes backstage di Miss ltalia, ha deciso
di raccontare nel litvo “Davanti alla Porta Rossa” la
sua storia di stilista e di dedicarla & giovani “perché
comprendano che tutto ha un prezzo e che per avere
bisogna saper dare”. La scrittrice-hairstylist ha tre
saloni - a Cologno, Casalpusteriengo e Lodi - ed &
da sempre una figura di nkevo al'mterno del gruppo
Art Hair Studios, partner Wella Professionals. Anna
ha voluto raccontare |2 sua storia - raccoghendo
emozioni e traguardi important - per metterta a
disposizione di chi voglia intraprendere questa
carriera. Con la generosita che la contraddistingue,
ha destinato i ncavato del libro ad un progetto
di solidarieta per le madri in difficolta.

*Fashion Turin Project

Laccademin Cpa Unall, copitanata dn Beppe Unali, dalia
MMM:HWMMMM

prop Fashion Turin Project. Un progetto
“all inclusive” dedicato agli ciatori che vogliono
periationnee la propria Un ot iy

Unali Anthadrstyle per le ultime Lend:

moda ¢ modacapelll ¢ le piis innovative tecniche di taglio,
colore e styling. Un weekend sotta la Mobe Antonedinnn
per appeendere le tecricho pii eschusive, n stretto contatio
oon il mondo delfAccadenia Unall,
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ol avere, tramite § collutare, suggerimenti a tutto tondo diretia-
mente dal look maker pidi conosciuto ed anso @ italla,
WMMIMMMQWMMM
dectso o suppo e sp L
MGWMMMMWMG
COMUINICANS Un S2IVIZo Che st Sposa ottimamente con §
posizionmento dei propr brand. il servizio nasce dolle esigonze
delle donne i oggi: risparminre tempo, avere un‘limmagine

pre img bile o rk wnn X porsonalizzata.

% importante acquisizione
per Tricobiotos
Grazie all'acquisizione fatta dall'azienda di Prato
Iricobiotos, ora sara possibile trovare nei salon: daliani
1 prodotti defla prestigiosa linea americana L'Anza.
Tricobiotos € infatti distributore esclusivo per il nostro
paese des prodotti di colore e trattamento del brand
americano. Trattamenti altamente innovativi nelle loro
formutazioni, che sapranno congquistare ghi acconciatori
italiani. Tricobiotos completa cosi fa sua offerta di
alta gamma per offrire agli acconciatori, da sempre
partner privilegiati, soluzioni moderne ed efficaci per
rispondere alle richieste di una clientela sempra pils
esigente. L'accordo gioca un ruolo importante nelle
strategie di Tricobiotos. “Siamo molto soddisfatt
di questa partnership” afferma Marco Bucaioni,
amministratore delegato delia societa toscana,
“L'Anza non & solo un brand di altissimo profilo,
conosciuto e affermato in molti paesi, ma e anche
un‘azienda mdipendente e dinamica, con la quale
abbiamo trovato sintonia e visione comund”.

*Premiata Farmen per
il made in italy

Durmnte la Serata Maliana organizzata da llio Masprone,
editore de N Foglio ltalinno ailHoted de Paris, alla presenza

del plts importanti esponent! del Principato, | fondatori
MMWFmMMMQmm

Piero Manzettl, sono stati p jantd, i a
ddbwllmodoﬂalnwnuhnu itatiana, come lcona
della P Jonalita iall nel np

mmmmmmmommnmuoam

nella messa o punto di prodottl capact di rispondere alie

dehluhdnlwm-hmdopmmuomb. sia sul territorio
jonale sia su quell
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0 Estetica con Exclusive Brands
Anche EsteticaNetwork & entrata a far parte defa nuova
rete del isso ExclusiveBrandsTormo nata allintermo
dell'Umione Industriali: una rete di anende “Alto di
Gamma" per lo sviuppo & ntemanonalzzazione dei
brand d'eccelienza. Obsettivo: offrire ad una selsxone di
imprese d'eccelienza un supporto mirato per lo sviluppo
e linternanonatzzazione dei propn prodott e marchi,
EsteticalNetwork & lunica reata editoniale presente nel
gruppo delie 14 aziende fondatnia che presidiano
eccelenze di differenti settori come Piinfarina, Fisico,
Laura Tonatto, Aurora, Azimut-Benetti, Mathioll Gioelk,
Pastighe Leone
Setton diversi che condividono una chentela selezionata
ed una forte vocazione internazionale, dstnguendosi
per la quakta & prodoth e senizi e prmeggiando in
particolare per creativita, iInnovazione e ncerca,

“Mi sento quanto mai orgoghoso di essere tra | prestigiosl
marchi deda nuova rete di ExclusseBrandsTorno che vuol
fracciare un nuovo percorso imprendioriale, tutto rivolto
alfaffermazione su scala mondiaie” commenta Roberto
Pesmigha, edtore e direttore EsteticalNetwork. "Lusso,
tecnologa e design non sono stati mai cosi uni ra koo
nel rappresentare feccellenza della creativith e
dellimprenditorialta. Ed é significativo che la rete nasca
proprio a Torng, in un anno cosi sigrficativo per Mtalia,
Con i dabutto di ExclusveBrandsTonno | rucio d ambascis
tore di EsteticaNetwork viene ulteriormente potenziato®,
L'accordo € stato siglato, ala presenza degh organi di
stampa nazional, | 27 settemibre alfUnione Industriali di
Torno ed & gia operativa, Prima missione, Emirati Arabi
Al verfice & stata nominata |icia Mattiok, titolare dela
Mattiod Giowelli, vice presidente dellUnione industriale

a Torino & presidente nazionale di Federorafi
Vicepresidente, Paoko Pininfarina, presidente e AD della
Pinirdarina Extra

Attraverso questa snergia “mulisettonale” - & prima

in kaka per ["alto di gamma” ed attuata mediante uno
specifiico contratto di rete - le mprese fondatnci collabore
rANN0 per promuovere e valorizzare nsieme | propn
brand sul mercat esten, indvaduare nuove stratege
commerciall ed opporiunita d mercato, coordinare
iniziative che vedano |a craazione di spazi retall {comer

e temporary shop) comuni, consobdare I SuCCesso intarma
zionake n specificl anbiti geograficl e condnadere informa-
zoni ed espenenze commercial ubili n modo "trasversale”,

Aol Reter, | 14 foontinton @ Lschmies
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