Is irazione, modernizzazione,
orizzazione del mestiere.

Una vision del tutto inedita ha
segnato la presenza di 'Oréal
Professionnel al Cosmoprof 2016.
Elimm oL ¢ Offrendo alla categoria
rirr——— dei parrucchieri - € in primo [uogo
L ai giovani - un contributo concreto
per la loro crescita e la loro
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osso dirmi davvero fiero che

il team L'Oréal Professionnel
abbia voluto ripensare il modo
di partecipare al Cosmoprof,
portando tematiche di
ispirazione, modernizzazione

e valorizzazione dell'industria
della bellezza professionale. In particolare, abbiamo
posto I'accento sui giovani con hair contest
UnitedProFuture, e sullimplementazione dei
sistemi digitali a supporto del business dei saloni

e della comunicazione con le clienti. Salon
e-motion 2.0 e Hair Adivisor ne sono I'esempio”
A parlare & Fabio Lo Prato, Direttore Generale

di Marca LOréal Professionnel, e i risultati a cui

fa cenno nascono da un lungo e intenso lavoro,
iniziato gia allindomani del Cosmoprof 2015.

Tre dunque i concetti chiave che hanno
attraversato tutte le iniziative presentate a Bologna
da LOréal Professionnel: ispirazione,
modernizzazione, valorizzazione del mestiere.
Ovvero gli stessi che sempre pili caratterizzano
ogni attivita della marca, anche fuori dalla Fiera.
Concetti che si traducono in progetti concreti, in
vicinanza costante allacconciatore e alle sue clienti.

UnitedProFuture e, '
per i partecipanti,
Toccasione di
esprimere tutta la
loro creativita, anche
fuori dagli schemi
convenzionali.

Gli allestimenti
della zona
UnitedProFuture
sono stati forniti
da Maletti.

Publiredazionale

I giovani sono il futuro dell’hairstyling.
Potenziarne le doti, svilupparne le attitudini,
accrescerne le competenze, “e - come dice Fabio

Lo Prato - attirare I'attenzione dell'opinione pubblica
sullimportanza del mestiere per loccupazione
giovanile e per la P/M Impresa” ¢ la mission che
LOréal Professionnel esprime dal 2014 con I'hair
contest UnitedProFuture. C’¢ stata un’evoluzione
dalla prima edizione a quella attuale? “Certo -
risponde Lo Prato - UPF é cresciuto ogni anno per
numero di iscritti (da 200 agli oltre 600 del 2016)
con sempre maggiore coinvolgimento dei media
e dei social. Tutto questo grazie anche alla presenza
di partner storici come Cosmoprof, Estetica,
Maletti, MTV, e di nuovi partner che si aggiungono
via via: da Nikon a Nyx Cosmetics e JAAD. Ma
I'evoluzione consiste innanzitutto nellimportanza
della formazione eccellente alla quale i giovani
talenti avranno accesso’.

Ripercorriamo ora brevemente l'iter che ha portato
alla “tre giorni” presso il Centro Servizi della Fiera.
Per oltre due mesi gli iscritti si sono cimentati in
sfide tematiche: onde, volume anni ’60, trecce

Adrenalina pura per i

sfidati a UnitedProFuture

e chignon. Dalle preselezioni sono emersi 300
talenti: 290 scelti dai giudici, big name della
coiffure italiana, e 10 dal pubblico che per

una settimana ha potuto votare sul sito
www.unitedprofuture.it i suoi preferiti fra gli esclusi.
Come si puo immaginare, le giornate UPF sono
state emozionanti, travolgenti e seguite in ogni
momento da un pubblico immenso. Tutti li a
guardare e ammirare le creazioni dei giovani talenti,
affiancati da un Global Fashion Ambassador LOréal
Professionnel in veste di coach, da un make-up artist
NYX Cosmetics e da uno stylist IAAD. Ai fotografi
professionisti Nikon il compito di immortalare ogni
look e ai grafici di Estetica quello di trasformare

gli scatti in una cover del magazine.

Non ¢ stato certo facile, per i giudici, scegliere




i26 talenti top da premiare, “perché tutti i
partecipanti ad UPF - afferma Fabio Lo Prato -
amano questo mestiere e lo scelgono consapevoli
delle opportunita di affermarsi nella loro attivita:
potranno sviluppare il proprio talento, scrivere

il percorso di successo e di modernizzazione

del mestiere. E LOréal Professionnel sara con loro
in questo cammino’”

E |Ovvero il top della coiffure italiana:
Alessandro Santopaolo e Massimo Bianco

- ContestaRockHair; Monica Coppola e Adalberto
Vanoni - Aldo Coppola; Sergio Carlucci, Charity
Cheah, Fabrizio Palmieri - Toni&Guy; Renato
Gervasi e Salvo Filetti - Compagnia della Bellezza;
Luigi Neri e Ernesto Spica - Class. Ecco alcune

fra le loro dichiarazioni in merito alla scelta fra tanti
talenti. ContestaRockHair: “Abbiamo voluto
premiare chi € riuscito a raggiungere un buon
equilibrio tra lesigenza di emergere e la propria
immagine, senza pero caricarla di troppi elementi
superflui”. Aldo Coppola: “La scelta di preferenza e
stata difficile e articolata. Abbiamo poi privilegiato
la creativita, che ¢ un'interessante dote naturale,
mentre la parte tecnica si pud sempre imparare.
Eleganza, follia e sensualita sono le caratteristiche che
hanno portato alla nostra decisione definitiva”. Class:
“Tre i focus che hanno influenzato principalmente
il nostro giudizio: capacita tecnica, innovazione,
coerenza dellimmagine ovvero comunicazione
armonica fra ogni singolo dettaglio e il risultato
finale” Compagnia della Bellezza: “Siamo rimasti
colpiti dalla pulizia dei gesti e dalla creativita
espressa: due elementi difficili da bilanciare e che
rendono un lavoro davvero unico! A conquistare

il nostro voto & stata la voglia di esplorare e
sperimentare nuove dimensioni e forme inedite”.
Toni&Guy Italia: “Le caratteristiche che ci hanno
colpiti maggiormente e che hanno determinato

i nostri voti sono state armonia, contrasto,

18718 Ognuno con la propria
vision dello styling, con una storia diversa alle spalle,
con i suoi sogni e i suoi obiettivi, i 26 vincitori

(li vediamo nella pagina seguente) hanno davvero
dato il meglio di sé. A loro spetta UnitedProFuture
Campus, il percorso di crescita professionale
deccellenza presso le Accademie dei giudici,

mentre a tutti i 300 partecipanti ad UPF ¢ stata
consegnata la Wild Card per accedere ai corsi

Valorizzare e svﬂuppare
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L’Oreal Professu)nnel lo fa

J

LOréal Professionnel. Vincitrice assoluta,

Yuliya Mashynskaya. Ventisette anni, originaria
della Bielorussia e laureata in Beni culturali

e Turismo, ha avuto fin da piccola la passione per
i capelli. Prima di arrivare a concretizzarla, ha
vissuto intense esperienze nell'ambito dei suoi studi
compiendo stage presso hotel e villaggi vacanze in
varie parti d’Europa. Ed e appunto in una di queste
occasioni professionali che quattro anni fa approda
ad Ostia, conosce colui che diventera suo marito

e che la incoraggera a seguire la propria attitudine
creativa. “Determinante - dice Yuliya - anche
lincontro casuale con Giuseppe Cerella, titolare
del salone di Napoli dove lavoro, frequentando
contemporaneamente ' Accademia CHD per
perfezionarmi”. Cosa ti ha spinto a partecipare

a UnitedProFuture? “La determinazione credo,
perché questo ¢ il mio terzo UPE E non sono state le
‘sconfitte’ degli anni precedenti a stimolarmi, bensi
il desiderio di rimettermi alla prova. Ho imparato
dagli errori fatti, ho studiato molto e analizzato

i lavori dei vincitori delle scorse edizioni. Sono cosi
riuscita ad individuare Pispirazione e il messaggio
che intendevo trasmettere con la mia creazione:

la bellezza esterna deve rispecchiare la bellezza
interna. Volevo una donna profonda ma
luminosa, intensa ma lieve. Per la realizzazione

di questa immagine ho trovato un grande supporto
nella Global Fashion Ambassador Monica
Marchetti: con lei, e anche con il resto del team,

¢ stata subito un'intesa perfetta”. Come prima
classificata, Yuliya si ¢ aggiudicata - oltre a
UnitedProFuture Campus - un premio speciale:

il corso di formazione design Hair and Beauty,
organizzato da LOréal Professionnel in
collaborazione con lo IAAD. “Un’opportunita
splendida da sfruttare al meglio, assorbendo tutto
cio che mi dara. Un'altra porta che si apre,
permettendomi di guardare il mondo dei capelli

da un diverso punto di vista”
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ANDREA SOLDO
Studio Parrucchieri Lory (T0)
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CINZIA BOZZA FRANCE VILER FRANCESCA MASTROG!
Liceo Scientifico Alfano (CB) Tiziano Beauty Designer (MI)

Luciano Colombo (M) Goran Viler Hair SPA (TS)

GABMELO DOLDO

Belvedere Pmducﬂon M)

GIANPAOLO DE MICHELE
Incantalupo Atelier (BA)

GAETANO CIOCE
Hair Toffy (BA)

B j |-Vl
IMMA Dl MARTlNO JONATHAN CREMA YULIYA MASHYNSKAYA
Chd Cerella Hair & Beauty Store (NA)

II Mondo dagll Intrecci (NA) Parrucchieri Di Martina (PD)

MANUEL SUNDA MARKO VELICKOVIC MARTINA CORRUBOLO MATTEO MAMMOZZETI‘I MELANIA NYARADI
La Bottega dello Stile (CA) Salone Sonia (Vi) Patrizio Famanl Ha:r Center (MC) Studio Baldestein (RM)

Questi i volti delle ragazze
e dei ragazzi che sono stati
premiati dai giudici di
UnitedProFuture. Ventisei
storie diverse, ma un unico

obiettivo: conquistare
il mondo della coiffure.

I nomi dei saloni e delle
scuole sono stati dichiarati

MIRIAM GUZZO RAMONAPALAMA sALVATonE CATALDO VINCENZO LEVA dai vincitori.

Boris Jeraci Parrucchieri (TO) ~ S.EP. di Perdicchia Noemi & C.s.a.s. (LE) Kalos Parrucchieri (PA) King 57 Due (B0)
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Allinsegna del cuore

e della passione, lo show
del Dream Team Aldo
Coppola presso
PEuropAuditorium.

Da sinistra: Adalberto
Vanoni, che pettina la
show girl Justine Matera,
Monica Coppola

e Stefano Lorenzi.

|
Determinante, x factor che fa la differenza,
indispensabile in ogni fase del percorso professionale
dellacconciatore. Lispirazione la si trova in tutti
i momenti e in tutti i format targati LOréal
Professionnel al Cosmoprof 2016. In particolare
nelle performance svoltesi al Centro Servizi/UPF
e negli show tenuti al Teatro EuropAuditorium
da prestigiosi hair talent.

NC ) SERVIZI Rlost

i gruppi saliti sul palco nelle giornate di domenica
20 e lunedi 21 marzo a dare di per se stessi una
preziosa ispirazione ai giovani, e non solo a loro,

per quanto rappresentano nel mondo della coiffure.
I Global Fashion Ambassador sono la prova
provata di come il mestiere di acconciatore dia
Popportunita di diventare portavoce e stretti
collaboratori di un big brand ed erogare formazione
di altissima qualita ai professionisti dei capelli.

Chi invece cerca ispirazioni di uno stile
inconfondibile, ma anche di un'espansione senza
confini, le puo trovare in ContestaRockHair,

il gruppo italiano guidato da Alessandro Santopaolo
€ Massimo Bianco che si ¢ sviluppato con
un’impronta stilistica ben delineata, coniugando
bellezza, arte, impegno sociale. Un network che ha
saputo “conquistare il mondo” (¢ presente a Roma,
Firenze, New York, Miami, Shangai), diventando
testimonianza di come il mestiere puo evolvere
e offrire opportunita internazionali di carriera.
Infine l'ispirazione colore. Ad esprimere nel modo
migliore come la ricerca costante possa portare alla
creazione di una nuova metodologia di
decolorazione &€ Charme&Cheveux. Il gruppo
milanese, capitanato da Paolo Corasaniti, Gianni
Bellotta e Davide Costanzo, ha infatti creato lo
speciale guanto effetto charme, che permette di
abbreviare notevolmente i tempi di schiaritura
riducendoli a 15/20 minuti (a seconda della
lunghezza dei capelli), tonalizzazione compresa.

Il risultato? Sempre impattante ma anche naturale,
qualunque siano le tonalita sulle quali si lavora.

A questo tool si & di recente aggiunto il
copripennello effetto charme, realizzato nello stesso
materiale del guanto. Tecniche che seducono le
clienti dei saloni e permettono di raggiungere
molteplici soluzioni cromatiche.

Proposte avant-garde e super-creative da ]aso;'n e India Miller. Sotto, il direttos
artistico Luigi Neri di Class, p diuna f: ica "trend preview".
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JDIT JM JE parola4a Fabio Lo Prato:

“Anche nel programma del Teatro, abbiamo voluto

far convivere le tematiche di modernita, ispirazione
e valorizzazione del mestiere, rompendo gli schemi
e alternando gli show dei top hairstylist con la
testimonianza di quattro talenti d’eccezione,
appartenenti ad universi estranei alla coiffure ma
con competenze applicabili anche alla coiffure’”.

Ad aprire la kermesse, domenica 20 aprile, sono
stati India e Jason Miller, esponenti del big brand
d’Oltre Manica Charlie Miller. Una tradizione
artistica e stilistica a 360 gradi, che sul palcoscenico
bolognese si ¢ espressa con la performance
Interface. Protagonisti i colori “zuccherosi’,
pastello - dal fucsia al lavanda, al rosa - spesso
accesi da accenti piu forti. Ispirazione pura,
declinata in suggestive passerelle e creazioni live.
E poi la volta del Dream Team Aldo Coppola con
Monica Coppola, hair creative artist, Adalberto
Vanoni, direttore artistico, e Stefano

Lorenzi, direttore tecnico artistico. Tre grandi nomi,
tre diverse performance. Titolo ed elemento
federatore dello show; Heart, ovvero il cuore. Un
cuore che celebra cinquant’anni di amore per l'arte

e per i capelli, guardando con intensita al futuro.

La giornata di lunedi si apre all'insegna della grazia,
dell’eleganza e della contemporaneita con Laetitia
Guenaou. Il suo show Emotions ¢ la
rappresentazione artistica delle principali emozioni
umane: gioia, malinconia, rabbia, amore.

Come in una danza, le sue mani si muovono sicure
concretizzando le quattro ispirazioni.

A concludere i Talent Inspiration Show € un




emozionatissimo Luigi Neri, direttore artistico

di Class (esibitosi anche sul palcoscenico di On
Hair), con una capsule collection tratta dalla trend
preview S/S 2016 ID - Identity Document.
Incentrata sull’attenzione verso il proprio corpo

e sulla necessita di adottare un corretto stile di vita,
si declina in tre mood: Mindful, Ultrafitness,
Eco-active. In tutte tre le rappresentazioni,
interessanti agganci con la moda e il life style.
Come accennato sopra da Lo Prato, per valorizzare
il talento in tutte le sue espressioni e fornire spunti
per la crescita del business in salone sono stati
chiamati professionisti che hanno raggiunto
leccellenza nelle pit svariate attivita: Marco Grossi,
Head of Agency Small and Medium Business EMEA
Facebook, ha dimostrato come le piccole e medie
imprese, di cui i saloni d'acconciatura fanno parte,
debbano cogliere le opportunita offerte dal web e
dall'innovazione tecnologica e digitale per rimanere
competitive; Fabio Pampani, amministratore
delegato di LLG (Leading Luxury Group) - che
comprende le catene di profumerie Limoni e La
Gardenia - ha affrontato 'argomento retail, di
interesse per gli acconciatori e il loro business;
il celebre fotografo/artista Oliviero Toscani ha
condiviso con il pubblico la sua storia e la sua
esperienza, concludendo con un commosso
omaggio ad Aldo Coppola, al quale era legato
da una lunga e profonda amicizia; John Kirwan

- ex rugbista e allenatore di rugby neozelandese,
campione del mondo nel 1987 con gli All Blacks e
coach della Nazionale Italiana alla Coppa del Mondo
2003 - ha regalato quaranta minuti di assoluta
energia, per motivare il pubblico a formare una
squadra vincente in salone.

Da L’Oréal

per il p1u bello
dei mestieri

| H/

. Progetto mondiale

d1 LOreal D1v1510ne Prodotti Professionali, mira

a rendere la permanenza della cliente in salone
un'emozione/esperienza piacevole e
indimenticabile. Evoluzione di Salon e-motion
¢ il 2.0, che vuole far incontrare la professionalita
del parrucchiere e le nuove tecnologie per
reinventare il percorso della consumatrice in
salone nell’era digitale. Ogni step del “viaggio
esperienziale” & potenziato con innovativi
elementi di interazione digitale: device pensati
e testati proprio in tal senso ed inseriti senza
esagerazioni in punti strategici (vetrina, diagnosi,
zona tecnica, retail, cassa). E i risultati dei due
saloni pilota di Milano (Moha ed Emporio)
che lo hanno adottato nel 2015 parlano da soli.
Ecco qualche esempio: visite aumentate del 12%;
incremento del 50% di nuove clienti; il 94%
delle donne ha acquistato almeno un prodotto
graue alla nuova zona dedicata allo shopping.

- < Promosso dalle marche
professmnah LOréal in collaborazione
con Hearst Magazines Italia, Hair Advisor ¢ una
piattaforma online, ispirata a Trip Advisor,
che permette alle consumatrici di scoprire gli
indirizzi dei migliori hairstylist della zona in cui
si trovano, in base alle esigenze di ciascuna.
11 sito, lanciato nel 2013, ingloba contenuti relativi
al tema capelli con la valorizzazione dei servizi
in salone. Partendo dalle ricerche sui trend,
il visitatore puo documentarsi, individuare
il salone in cui realizzare il servizio e prenotare
la visita lasciando poi la propria recensione.
Aperto a tutti gli acconciatori e gratuito, Hair
Advisor vede oggi la presenza di oltre 10.000
saloni italiani e viene visitato da circa 1 milione
di donne l'anno.

Al Cosmoprof ¢ stato allestito
un vero e proprio prototipo
di Salon e-emotion 2.0,

che ha suscitato grande
interesse nei visitatori.

Sotto, alcune sezioni

della piattaforma web

Hair Advisor, accessibile

da computer e da supporti
mobile,

Ovviamente il cammino di
LOréal Professionnel prosegue
in unottica che sta ormai
diventando 3.0. “Cid non toglie
- specifica Fabio Lo Prato - che
anche Paspetto artistico della
professione verra sempre pil
valorizzato. Ad esempio con il
grande show Inspire the Future
che si svolgera a novembre
presso il Mediolanum Forum
di Milano, riunendo oltre
3.500 clienti del brand. Un
evento straordinario, visto lo
spessore dei protagonisti: da
Monica Coppola, Adalberto
Vanoni, Stefano Lorenzi by
Aldo Coppola a Salvo Filetti
by Compagnia della Bellezza;
da Luigi Neri by Class a Sergio
Carlucci e Charity Cheah

by Toni&Guy Italia. E non
manchera la presenza di una
notissima popstar... Non
voglio svelare di piti, ma sara
un appuntamento davvero
imperdibile!”.
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