. DIOR HOMME
INTENSE

Robert Pattinson, ribelle
contemporaneo

nella campagna firmata
da Peter Lindbergh

per Dior Homme Intense
(tre formati: 50, 100

e 150 ml; € 72-102-121).
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DI CRISTIANA PROVERA

PATTINSON?
HA PIU VITE

Ritratto da Lindbergh, I’attore rilancia ’THomme Dior. Mai scontato

il turbamento. Il Robert Pattinson della nuova campagna stampa di

Dior Homme Intense ha un non so che di diverso. Affidato al famoso
obbiettivo di Peter Lindbergh (il fotografo ha appena firmato, tra l'altro, il Ca-
lendario Pirelli 2017), il sexy vampiro inglese trasloca a New York dove veste i
panni del ribelle dal mood contemporaneo. Elegante, in camicia bianca, abito
Dior e cravatta nera, Pattinson & 'uvomo capace di giocare mille ruoli diversi e
sempre un po’ ambiguo sulla sua vera identita. La sua essenza é tutt’altro che
scontata: ha carattere, ma € misteriosa. Insomma, € l'uvomo perfetto per dare un
altro volto all'eau de parfum creata da Frangois Demachy, jus orientale-legnoso
che non ha paura di svelare un cuore fiorito. In Dior Homme Intense, infat-
ti, sono riconoscibili tanto la lavanda, quanto l'iris (tratto distintivo dell'intera
gamma), sublimato da una rara nota di ibisco (ambretta). Fiori che sbocciano
nell'oscurita, nel momento in cui si sprigiona il piu alto tasso di seduzione.

I L BAVERO SI ALZA. Lo sguardo si fa pil penetrante, i capelli riflettono
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SONO FRAGRANZE
DA GUARDARE

Tremila anni di essenze. In un’esposizione interattiva in Villa

febbraio il Museo Nazionale Archeologico di Fratta Polesine (Rovi-

go) ospita “Profumi di Storia”, retrospettiva a 360 gradi sul mondo
delle fragranze. L'evento offre cosi I'opportunita di scoprire i contenitori
in alabastro, pasta vitrea e ceramica che gia tremila anni fa contenevano
le essenze usate dagli antichi egizi (e poi da Greci e Romani) per sedurre
e avvicinarsi alle divinita. Ma anche di annusare la mitica rosa Centifolia
coltivata a Grasse dalla famiglia Muol e usata (in esclusiva per i prossimi
100 anni) da Chanel per il suo N° 5. O di cimentarsi con la creazione di
note personalizzate come un vero Naso. In un inebriante viaggio tra libri,
strumenti, antichi formulari ed esperienze sensoriali.
Sotto. Etichetta di sapone francese del 1920. Sopra. Planche di pubblicita russa di fine '800.

I L PROFUMO SI METTE IN MOSTRA a Villa Badoer. Fino al prossimo 26
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UN LOOK DA SFILATA

L’Autunno/Inverno di Giorgio Armani fiorisce sul
velluto. In passerella, come nel beauty case.

Cosi, sul pack in mussola della Palette Runway
(€130, limited edition) spuntano macchie di
colore, pennellate jacquard, petali stilizzati nei toni
del nude, lavanda e nero. Gli stessi che “popolano”
abiti, giacche e accessori. L'interno, invece,
nasconde il trucco su due livelli: il primo ospita una
cipria opacizzante, il secondo un trio di ombretti
che vanno dal velluto nero mat a un frizzante
champagne, passando per il malva satinato. In
gamma anche Eye Tint e Rouge d’Armani.

BEAUTY
mail

EVERYBODY WANTS TO BE ITALIAN
Salvatore Ferragamo sceglie il giovane attore Ben
Barnes per dare volto alla nuova fragranza Uomo.
Inglese di nascita, Ben dimostra (nella campagna
pubblicitaria) come essere un gentleman

made in Italy non sia una questione anagrafica e
geografica, bensi un’attitudine carismatica, quella
di chi affronta la vita con il sorriso. A esprimere
questa personalita sono ovviamente anche

le note create dai Nasi Alberto Morillas e Aurélien
Guichard: Uomo & un profumo orientale-legnoso,
con il tiramisu nel cuore (edt, 50 ml, € 61). (V.E.)
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La bellezza a

portata di mano.
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DE MANOS

NOS BIO S ACEITE DE.

OB

; urale per le mani con preziosi mgrednentn -
bIO|OgIC| Sviluppato per soddisfare al meglio le esigenze della 4w C—
pelle secca, stressata ed esigente. Svolge un‘azione intensa,
rende le mani naturalmente belle e curate, donando una
piacevole sensazione di morbidezza.

100 % cosmesi naturale certificata

Lobiettivo di lavera Naturkosmetik da oltre 25 anni.
Con i dieci principi della garanzia di qualita. Scopri di
pit sul sito web www.lavera.de/it/trattamenti-naturali/




DA SALONE A ATELIER

Lounge, lab e sedute giapponesi: I’hairstyling cambia casa

Il nuovo negozio, aperto in via delle Botteghe Oscure, a pochi pas-

si da piazza Venezia, sovverte il concept classico per trasformar-
si in un vero e proprio atelier creativo. Il progetto, affidato all’architetto
Roberto Liorni, divide lo spazio di 130 metri quadrati in due zone: una
lounge d’ingresso, che accoglie e “fa rilassare” i clienti, e un laboratorio
con 12 postazioni, in cui gli hairstylist eseguono tagli, colori e trattamenti.
Alla zona lavaggio ¢ dedicato un corner apposito che non interferisce con
le altre aree di lavoro. Punta di diamante del salone, le sedute Takara Bel-
mont, poltrone di origine giapponese in morbida pelle, proverbiali per la
loro comodita. Con questo opening, i re londinesi dell’hairstyle rafforzano
la presenza in Italia e arrivano a undici porte. Prossima tappa, Verona.

T ONI&GUY SCOMMETTE SU Roma per cambiare look ai suoi saloni.

SEDUZIONE IN PUNTA DI BOTTIGLIA

Dopo smalti e rossetti, Christian Louboutin esplora il mondo delle fragranze.

Il debutto é affidato a tre profumi che celebrano i desideri delle donne. «Uno non
sarebbe bastato», ha confessato I'artista del tacco a spillo. «Quando il progetto

€ nato nella mia testa ho infatti pensato alle mille facce dell'amica Elisa Sednaoui
e non ho avuto dubbi». La voglia di vivere di Elisa (e le altre) & stata cosi distillata
in un sillage di gelsomino e tuberose battezzato Bikini questa sera, lo spirito
d’avventura e 'amore per l'altro nelle rose e nelle violette di Tornade blonde, la
fiamma della passione nel mix di iris, patchouli e ambra di Trouble in heaven.
Costudiscono i profumi ipnotiche sculture di vetro colorate (80 ml, € 275 I'uno).
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narcise rodri
tor fier

IL ROSA E IL NERO
Narciso Rodriguez
sperimenta la filosofia
della Capsule
Collection nel mondo
delle fragranze.

E regala alle tante
appassionate di

For Her due flaconi da
collezione ispirati
all’estetica della sua
moda: pura, grafica e
moderna. Cosl, l'iconico
parallelepipedo
dell’eau de toilette (75
ml, € 71) si tinge di nero
laccato, circondato da
una fascia rosa a effetto
metallico. Viceversa,
I'eau de parfum (75 ml,
€ 81) e vestita di

rosa e fasciata di nero.
'essenza, pero,

non cambia e continua
a portare note di
muschio nel cuore.

BEAUTY
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URBAN
GUERRILLA
Elizabeth Arden da
battaglia ai primi
nemici della pelle in
citta: raggi UV,
inquinamento e fumo.
E lo fa con un’arma

a piu punte, City Smart,
Hydrating Shield

(40 ml, € 65), nuovo
soin della famiglia
Prevage: grazie
all'ldebenone protegge,
con I'SPF 50 difende

e con il Dna Enzyme
Complex rinforza.



